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Tetra Pak

A empresa celebra o 
sucesso de uma trajetória de 
60 anos, guiada pela 
inovação no 
desenvolvimento das 
melhores soluções para o 
processamento e envase de 
alimentos.
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Consumidores

Estão no centro das 
preocupações da companhia, 
que investe constantemente 
para proporcionar a melhor 
experiência de consumo.
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Consumidores

No entanto, eles não 
reconhecem os 
benefícios das 
embalagens cartonadas 
para a proteção dos 
alimentos.
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Consumidores

Também não têm clareza 
sobre os benefícios do  uso 
de recursos renováveis na 
sua composição e ainda 
têm dúvidas sobre o 
descarte adequado.
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Desafio

No contexto da celebração dos 60 anos da empresa no Brasil, 

aproximar a Tetra Pak dos consumidores, promovendo a 

percepção sobre os benefícios das embalagens cartonadas 

posicionando-as como a melhor opção do mercado
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Alcançar os consumidores por 
meio de uma rede de 
esclarecimento, ativando os 
diferentes territórios de 
afinidade com as mensagens 
da Tetra Pak.

Estratégia



8

Círculo de influência

Vida real

KOLs

Imprensa

Influenciadores digitais

Envolvimento de 

especialistas em 

debates, por meio de 

parceria com veículo 

de comunicação

Parceria para a geração de 

debate e conteúdos de 

esclarecimento via editorial e 

branded content

Ativação de diferentes tipos de 

influenciadores e criar uma rede 

de esclarecimento e impacto 

positivo no relacionamento da 

Tetra Pak com consumidores



Obrigada!

Thank you!

¡Gracias!


